TRANSFORM TO FLOURISH — KEEP GOING MELITTA GRUPPE JAHRESBERICHT 2023

MELITTA
SUDAMERIKA

Melitta Stidamerika bietet eine breite Palette von Produkten fiir den Kaffeegenuss zu
Hause. Dazu gehdren verschiedene Kaffeemischungen, Kapseln und Instantkaffees so-
wie Kaffeezubereitungsprodukte wie Kaffeefilter. Der Unternehmensbereich verfligt
tiber drei Produktionsstitten in Brasilien: zwei Kaffeerdstereien und eine Papierfabrik.
Melitta Siidamerika ist das drittgréfste Kaffeeunternehmen in Brasilien und Markt-
fiihrer fiir Kaffeefilter in Stidamerika unter den Marken Melitta® und Brigitta®.
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HAUPTSTANDORT Sdo Paulo, Brasilien
GESCHAFTSFUHRER Marcelo Barbieri
WEBSITES www.melitta.com.br /
www.cafebomjesus.com.br /
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UNSERE POSITIONIERUNG
Die Produkte von Melitta Siidamerika zeichnen sich durch tiberdurch-
schnittliche Qualitdt, tiberzeugenden Verbrauchernutzen und hdufige
Innovationen aus. Das Kaffeesortiment ist bekannt fiir seine hervorra-
genden Aromen und bietet eine grofie Auswahl an Kaffeemischungen
fiir unterschiedliche Geschmcdcker. Die von Melitta Stidamerika her-
gestellten Kaffeefilter ermdaglichen eine schnelle Filtration und sorgen
dafiir, dass sich alle Aromen des Kaffees voll entfalten kénnen.

MARKT- UND GESCHAFTSENTWICKLUNGEN 2023

2023 war ein sehr erfolgreiches Jahr fiir Melitta Siidamerika. Der
Unternehmensbereich konnte den Umsatz in allen Kategorien steigern,
die Rentabilitit erhéhen und Marktanteile zuriickgewinnen. Die Kaf-
feemarke Melitta stirkte ihre Position als eine der fiihrenden Marken
des Landes und gewann Prdsenz und Marktanteile zuriick. Auch das
Filterpapiergeschift verzeichnete ein deutliches Mengenwachstum und
konnte sowohl mit Melitta als auch mit B-Marken die Volumina der
Wettbewerber erobern. Melitta Instantkaffee und die neuen kompati-
blen Kapseln trugen ebenfalls zum Erfolg des Unternehmensbereichs
bei und zeigten eine starke Volumenentwicklung im Vergleich zu 2022.

UNSERE STRATEGIE
Die Strategie von Melitta Siidamerika ist auf weiteres Wachstum in den
Bereichen Kaffee und Kaffeezubereitung ausgerichtet. Dazu will der
Unternehmensbereich die Markenbekanntheit und Prdsenz in allen re-
levanten Mdrkten innerhalb und aufSerhalb Brasiliens stirken und die
Vertriebsaktivitdten intensivieren. Dartiber hinaus setzt der Geschdfts-
bereich auf regelmdfige Produktinnovationen und die systematische
Berticksichtigung von Nachhaltigkeitsaspekten auf allen Ebenen der
Wertschopfungskette mit dem Ziel, Nachhaltigkeit sowohl in das Ge-
schdftsmodell als auch in die Produktpalette zu integrieren.

AUSBLICK 2024

Trotz einiger globaler makroskonomischer Herausforderungen blickt
Melitta Stidamerika positiv auf das Geschdftsiahr 2024. Der Unterneh-
mensbereich plant, die Wachstumsdynamik fortzufiihren, weiter profi-
tabel zu wachsen und die Marktanteile in allen Kategorien auszubauen.
Erwartet wird ein iiber dem Markt liegendes Volumenwachstum, der
weitere Ausbau von Marktanteilen, die Ausweitung der Prisenz in den
Regionen, in denen Melitta Siidamerika nur begrenzt vertreten ist, und
die Konsolidierung der neuen Produkte in den Verbrauchergewohn-
heiten und Haushalten.



