TRANSFORM TO FLOURISH — KEEP GOING

CUKI
COFRESCO

MELITTA GRUPPE JAHRESBERICHT 2023

Cuki Cofresco ist auf die Herstellung und den Vertrieb von Lebensmittelverpackungen,
Einwegbehdltern, Folien fiir die Lebensmittelkonservierung sowie Miillbeuteln spezia-
lisiert. Die mehr als 4.000 Produkte richten sich sowohl an Verbraucher als auch an
gewerbliche Kunden und die Lebensmittelindustrie. Mit seinen Produkten setzt der
Unternehmensbereich Standards in Qualitdt, Innovation und Nachhaltigkeit.
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Mitarbeitende in Vollzeit-Arbeitskrifte (im Jahresdurchschnitt)
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HAUPTSTANDORT Volpiano, Italien
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WEBSITES Www.cukicofresco.com /
www.cuki.com /
www.domopakspazzy.com /
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UNSERE POSITIONIERUNG
Cuki Cofresco nimmt insbesondere in Italien mit den Marken Cuki® und

Domopak® eine marktfiihrende Position ein. Fiir die Lebensmittelindus-

trie und den HoReCa-Sektor bietet das Unternehmen unter der Marke
Cuki® Professional eine grofse Auswahl an Aluminium-, Kunststoff- und
Pappbehiltern. Neben Italien beliefert der Geschdfisbereich mehrere
Medirkte in Europa.

MARKT- UND GESCHAFTSENTWICKLUNGEN 2023

2023 verzeichnete Cuki Cofresco sowohl im B2C- als auch im B2B-
Geschift einen Volumenriickgang, der hauptsdchlich auf die Inflations-

rate, die sinkende Kaufkraft der Verbraucher und die allmdhliche
Abkehr von den mit Covid verbundenen Konsumgewohnheiten

zurtickzufiihren ist. Der leichte Anstieg der Einnahmen und der Riick-

gang der Rohstoff- und Energiepreise in der zweiten Jahreshilfte
erméglichten eine Stabilisierung der Gewinne, wobei die Liquiditit
durch eine erhebliche Verringerung des Umlaufvermégens geschaffen
wurde.

UNSERE STRATEGIE

Als Marktfiihrer von Verpackungsprodukten im B2C- und B2B-Geschcift
in ltalien arbeitet Cuki Cofresco daran, zukiinftig immer mehr nachhal-
tige Materialien wie Karton, recycelten Kunststoff und biologisch
abbaubaren Kunststoff einzusetzen. Ziel ist es, das gesamte Produkt-
portfolio schrittweise und kohdrent den Prinzipien der Kreislauf-
wirtschaft anzupassen.

AUSBLICK 2024

In einem schwierigen wirtschaftlichen Umfeld wird Cuki Cofresco ver-
suchen, das Absatzvolumen durch eine aggressivere Verkaufsstrategie zu
steigern und weiterhin in Produktinnovationen zu investieren. Erwartet
wird, dass die Kaffeekapselproduktion und neue Kartonprodukte die we-
sentlichen Treiber fiir das Wachstumspotential im Jahr 2024 sein werden.



